o krytycznych
btedow
w firmowych
tresciach Al.

Dlaczego problemem nie jest technologia,
lecz brak procesu redakcyjnego
(i jak to naprawic).

Robert Werkier | KI-Content Partner

System: Generating response. Input
parameters detected. Optimized for
efficiency. Content creation in progress.
Keyword density analysis. Semantic vector
alignment. Data processing stream. Output:
The rapid advancements in artificial
intelligence have fundamentally shifted
the landscape of corporate
communications. However, rely
machine-generated outputs wij
adequate oversight can leag@l”
signifigant risks and mj
opport@nities. It 1is
robusieditorial p
accurg@y, relevapg
The ifflegratiop@®’
remalng esse
unders®@ndi

ely on

to ensure

an expertise
contextual
uanced messaging

J KOREKT A

REDAKCJA
LUDZKA

to 1mpleme -l

brand alignment z
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Piynny tekst to za mato.

Poprawna gramatyka Wysoka jakosc
:Ik--—--"—”--——T— ————————————— 0 ?————---—-———-—Tr ————————————— 0
' Al potrafi bltyskawicznie E ' Nie zna jednak Twoich klientow, :
' uporzgdkowac informacje i zlozy¢ ' rzeczywistego zakresu ustug ani
' poprawne zdania. : ' stylu Twojgj firmy.
T T 0 [Fr=mm=mm-mmmemceem—c——m———— - 0

Zamiast pytac: ,Czy ten tekst napisata Al?", musisz zapytac:

,Kto sprawdzit, czy ten tekst jest prawd2|wy, przydatny
| zgodny z nasza marka?”. | .

._.
s
s
P,
£
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Gdzie zatamuje sie proces? 5 punktow krytycznych.

O -] L
] G : - \H"'h

\ﬁl I-II-I-I'PI j;!:
: d 2 » ’ff . !

- L]

L . - =
0O« O 0O - O
Brak celu Brak weryfikacji
(Puste polecenia (Ztudzenie
Zzamiast briefu) pewnosci modelu)

D -0 | -0 O -0
"- 1:E"I l.lIIII*'r' ‘!I. |-|-|-|"i ]!5;

L L] ! / ..x_ | o ] 1
Utrata gtosu Masowe Surowa
(Jednakowe ogolniki publikacja
brzmienie (Brak wtasnego (Brak koncowej
konkurencji) doswiadczenia) redakcji)

Eghscais =

Zwykte kopiowanie i wklejanie przenosi wszystkie te
problemy bezposrednio na strone Twojej firmy.
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Btad 1: Tresc powstarje bez konkretnego celu.

Puste Polecenie

Input: ,Wyjasnij polskim firmom
ustugowym, dlaczego niemiecka strona
to nie tylko ttumaczenie. Pokaz 3
elementy budujace zaufanie i zapro$
do audytu.”

Input: ,Napisz tekst o marketingu
w Niemczech."”

= O

Output: Konkretne argumenty, jasna

Qutput, Szer ¥ adzenia, grupa docelowa, wezwah3
przypadkowe 11is rzysci, brak s Aot st a. /
decyzji.

- e e o e e e e o e Em mm e e e e e o

: I Al wspiera redakcje. Nie wypetni strategicznej pustki za Ciebie. I
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Bk:!d 2: I Iu zja pewn OéCi < Nawet OpenAl oficjalnie przyznaje: pewny ton mc}del\
| brak kontroli faktow.

jezykowego nie oznacza, ze podaje on prawde.

v

Risk Radar

Element

Ryzyko

Jak sprawdzic

Dane nieaktualne lub

Sprawdz oryginalne zZrodto

A | Liczbyiraporty i aiant e

A |Prawoiterminy | OIS hiskazowia i = by

a [ty et o] [
A | Cytaty Zty autor lub kontekst | ZNaldZpierwotna

publikacje.
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Btad 3: Twoja firma traci wtasny jezyk.

Surowe Al 1

Je
(ﬁ

0 /

Podniosie wprowadzenia, Sposob zwracania sie
modne stowa, zdania, do odbiorcy, stowa
ktére niczego nie zakazane, odpowiednia
rozstrzygaja. dtugosé zdan.

—_— 100

Polecenie ,pisz

¢ Editorial Tag \{
profesjonalnie” daje .

i ol e sl Rozwigzanie: Nakarm Al konkretami.

g oy Dostarcz modelowi od 3 do 5 tekstow, ‘
Sl AU P Y, ktore rzeczywiscie reprezentujg

Twoja marke jako wzorzec. /
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Putapka lokalizacji: PL - DE.

Poprawne ttlumaczenie Dobra komunikacja w DE
(Zadanie Al) (Zadanie cztowieka)

0 / —]
- Niemiecki klient oczekuje
Gramatyka innych dowodow zaufania. Oczekiwania
- Bardziej precyzyjny, kKulturowe
Stownictwo techniczny opis procesu. ||~ """ 77" P s
: - Inny ton wezwania do akcji y e e
o b i (spbt;kojniejszy, k::mkretn:v,/l zakupowa
kontakt).

i Al bezbtednie przetlumaczy tekst. jl

Ale to znajomosc rynku decyduje o sprzedazy. >

L2
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Btad 4: Masowa produkcja ogolnikow.

T
I )
il Jakosc¢ i Wiasne e
Doswiadczenie
O L
N
O
S 1
m =
=
i lloSC postow
(Ogodlniki Al)
] | ] I | | | ] I | | | | | ] | N
I I | I | I | | I | I | I | | | s
Czas
Google Policy: Nawet Google zaleca: Al to wsparcie

researchu, a nie zamiennik uzytecznej wiedzy.

e ————— O TR

Cl

{]

=| Czego model jezykowy nie wie?

- Autorskie metody realizacji
- Przykiady btednych decyzji klientow :
- Réznice branzowe /

- Pytania z Twoich rozméw handlowych |

,Nie potrzebowaliSmy wiekszej
liczby postow. Potrzebowalismy
tresci, ktore handlowiec moze
wystac klientowi po konkretnej
rozmowie.”

— Wiasciciel firmy ustugowej B2B
(18 pracownikow, Nadrenia Potnocna-Westfalia)

& NotebookLM



Btad 5: Publikacja pierwszej wersji bez redakciji.

A\ Publikacja

ZATWIERDZENIE Gotowy,

Powtorzenia, |
niespdjne 3
okres§lenia, zbyt

E diugie zdania, i
U__{ halucynacje. !

(BRAKUJACA WARSTWA) bezpieczny
materiat.

v/ Logika kolejnosci, dziatanie
=m = V] linkdw, metadane (SEO), wyglad na
mobile, wezwanie do dziatania (CTA).

‘---‘

| & W matej firmie kontrole mozna podzieli¢, ale koncowa odpowiedzialnos¢ |
‘ za fakty i obietnice musi by¢ przypisana jednej, konkretnej osobie. Yy '
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Jak potgczyc szybkosc z odpowiedzialnoscig?
Architektura Odpowiedzialnego Procesu

Szybkosc - Narzedzie AI

: . Przygotowanie Generowanie
Research 1 Zaproponowanlie : i y
: plerwszego wariantow
zebranie danych struktury : Eoe
szkicu nagtowkow

Odpowiedzialnos¢ - Cziowiek / Strategia
v o

N “
i I
] ]
1 I
1 |
] ]
1 I
1 I
1 I

'

Wniesienie Kontrola faktow Dopasowanie
doswiadczenia i twardych gtosu marki i |
Z rynku danych zatwierdzenie

[ Okreslenie celu
1 odbiorcy
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5-krokowa kontrola przed publikacja.

L1 L[] {1

1. Cel: Potwierdz odbiorce, problem, gtdwng teze i oczekiwane dziatanie.

L] [

—
I 1
[

M

2. Fakty: Zweryfikuj liczby, nazwy, daty, zrodta, ceny i szczegodty oferty.

(1]
Ll-L]

—
I 1
-

3. Jezyk marki: Sprawdz ton, forme zwracania sie i zgodnos¢ ze wzorcami.

(][]

4. Wiasna wartosc: Dodaj realne doswiadczenie, przypadek klienta lub
opinie eksperta. -
] Wskazowka: Tworz nie tylko
T biblioteke promptdw, ale tez

¥ 19 U linlki i I i I liste regularnych poprawek.
5. Publikacja: Przetestuj linki, opis SEO i wersje mobilna. o by

najczescie] usuwasz.

b

(1 [1

HijEpisieis

L} L
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Najczestsze obawy (Executive FAQ)

Czy Google ukarze
nas za teksty z Al?

A

Google ocenia uzytecznosc
| wiarygodnosc. Karane s3
masowe, bezwartosciowe

strony, a nie samo uzycie Al

do szkicu.

Q

Czy ttumaczenie
tekstu na niemiecki
wystarczy?

A

Nie. Wymagana jest
lokalizacja kulturowa i
biznesowa - inne dowody

zaufania i terminologia na
rynek DACH.

Kto musi ostatecznie
zatwierdzic tekst?

y———————————— |

A

Wtasciciel procesu lub
ekspert domenowy.
Redaktor sprawdza SEO |
jezyk, ale firma
odpowiada za obietnice.
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Tresci Al pod scista _
kontrolg redakcyjna.

Chcesz regularnie publikowac po polsku lub po niemiecku,
ale bez ogolnikéw i ryzyka btedow? Zamiast traci¢ czas
na poprawianie surowych tekstéw, zle¢ nam zbudowanie

procesu.
o Ustalimy o Zbudujemy & Zrealizujemy plan
tematy proces kontroli dla Twojej firmy.

Robert Werkier | Umow rozmowe po polsku na temat m @
KI-Content Partner | Twojego Content Marketingu.
ki-content-partner.eu
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